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Natiirliche Kaltemittel in der
Lebensmittelbranche

Unterschatzte Alternative: Umstellung auf natUrliche Kéaltemittel lohnt sich 6kologisch und

6konomisch.

Johann Baumer von der Siidbayerischen Fleischwaren GmbH (1.) und
Rudolf Eindder freuen sich iiber den Erfolg der natiirlichen Kiihlung.

atlrliche Kaltemittel wie beispielsweise Ammoniak,
CO,, Propan, Butan aber auch Wasser werden seit
i | Uber 130 Jahren zur Kuhlung eingesetzt. Im Gegensatz
zu synthetischen Kaltemitteln kommen sie auch ohne menschli-
che Einwirkung in der Natur vor. Sie verfligen Uber kein nen-
nenswertes Treibhauspotenzial und gefahrden damit auch nicht
die Ozonschicht. Aufgrund des erhéhten Kaltemittelbedarfs
wurden ab den 1960er Jahren vermehrt leichter zu handha-
bende synthetische Kaltemittel wie FCKW eingesetzt. Die natlr-
lichen Gegenspieler fristen seither eher ein Schattendasein. Zu
Unrecht, wie das Beispiel der Stdbayerischen Fleischwaren
GmbH zeigt. Gerade im hochsensiblen Lebensmittelbereich sind
nattrliche Kaltemittel nicht nur aus 6kologischen, sondern auch
aus Okonomischen Aspekten eine echte
Alternative.

Einoder Kiihl- und Schankanlagen GmbH

Die Firma Einoder ist ein Familienunternehmen in dritter
Generation, das 1952 in Siegsdorf gegriindet wurde, wo es
auch heute noch sitzt.

Bereits seit 1961 bietet der Kalte-Klima-Spezialist hochwer-
tige Losungen im Bereich Kuhlung und Klimatisierung an.
Geschéftsflihrer Rudolf Eindder jun. blickt bereits auf meh-
rere Jahre Erfahrung im Bereich Kihlanlagenbau auf Basis
naturlicher Kéltemittel zurtick.

tungsérmer als die Nutzung chemischer Mittel, zahlt Einéder
die drei gréBten Vorteile auf. Zudem werden Neubau und Erhalt
herkémmlicher Anlagen unter umweltpolitischen Aspekten
schwieriger. Deshalb riet Eindder auch der Sudbayerischen
Fleischwaren GmbH zur nattrlichen Kiihlung. 2009 stellte er das
Werk in Obertraubling bei Regensburg auf eine nattrliche Kih-
lung mit dem Kaltemittel R723 um. Heute lasst sich der wirt-
schaftliche Nutzen an ersten Zahlen eindrucksvoll belegen.
Rund ein Drittel mehr als fir eine Anlage auf Basis chemi-
scher Mittel betragt die Anfangsinvestition fur die natlrliche
Alternative. ,Wer sich aber die Bilanz Uber flnf Jahre anschaut,
wird trotzdem zur nattrlichen Kthlung greifen®, so Rudolf Ein-
oder. Fur die Stdbayerische Fleischwaren GmbH bestétigt sich
diese Prognose bereits nach zwei Jahren Laufzeit. ,lch kann
bereits jetzt sagen, dass wir mit der neuen Anlage im Vergleich
2009 zu 2010 eine Stromersparnis von rund 20 Prozent haben,
obwohl wir zeitgleich unsere Produktion erhdht haben®, so
Johann Baumer, einer der Geschéftsfuhrer der Stidbayerischen
Fleischwaren GmbH. Dazu spare das Unternehmen circa 3.000
bis 4.000 Liter Heizél im Monat, da die neuen
Anlagen mit einer Wérmerilickgewinnung

.Leider fehlt der richtige Durchbruch im  Fakthoy
Umstieg auf eine natlrliche Lésung. Viele
Kuhlanlagen-Betreiber wissen oft gar nicht,
dass sich ein Umstieg fur sie lohnt*, erzahlt

Rudolf Eindder, Geschéaftsfuhrer des Kalte-  GmbH
Klima-Fachbetriebs Einéder GmbH aus  Rudolf Eindder
Siegsdorf, Deutschland. Die Firma Eindder  Salzstrasse 3a
hat langjéhrige Erfahrung in der Installation ~ 83313 Siegsdorf
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von Anlagen mit natlrlichen Kéltemitteln.
Fax: 08662/4986-30

,Der Einsatz nattrlicher Kéltemittel ist nach-
haltig, mit 50 Prozent Ersparnis in der Ener-
gieaufnahme auBerst effizient und viel war-

Email: r.einoeder@einoeder.de
Internet: www.einoeder.de

52

Eindder Kiihl- und Schankanlagen

ausgestattet sind. ,Okologisch wie &kono-
misch war der Umstieg auf natirliche Kalte-
mittel die richtige Entscheidung. Ich wirde
es mit Blick auf die Zukunft wieder so
machen®, so Johann Baumer. Osterreichi-
sche Unternehmen bekommen auf Antrag
vom Lebensmittelministerium eine Férderung
Uber 30 Prozent der umweltrelevanten Inves-
titionskosten ab einer Gesamtinvestition von
10.000 €. Dazu gibt es weitere flnf Prozent
Bonus bei gleichzeitiger Verringerung des
Kuhlbedarfs.
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